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PROVE A TEMPO ESTESO

{tempo concesso: 4:30 ore)

ISTRUZIONI

— Non apporre firme ¢ altri segni di riconoscimento.

— Utilizzare i materiali messi a disposizione.

w— Al terming, non oltre il tempo assegnato, inserire elaborati e fogl di malacopia nel’apposita busta
e rivoigersi al commissari per fa consegha.
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Si esegue sul foglio stesso.
{tempo consigliato 1 ora, punteggio massimo 15/100)

Progettare un logo

Vi viene chlesto di realizzare un marchio/logotipe per una
nuova azienda o un nuovo prodotto,

Dall'elenco proposto a fianco scegliete I'opzione che pill vi
Ispira, trovate un nome e attraverso I'uso espressivo del
lettering e di segni efo simboli elaborate la vostra proposta
grafica in bianco e nero,

Potete, In alternativa, utilizzare il vostro cognome; es. "ACME
trasporti” oppure “ROSSI trasporti”

Non & un esercizio tecnico, quindi non sara I'abilitd manuale o
la perfetta esecuzione che verra valutata quanto piuttosto la
creativita e 'originalita delle soluzioni proposte.

1) Azienda calzature

(calzature donna - target di alto livelio)

2) Tablet

{tecnologia e design innovativi)

3} Prodotto farmaceutico

{prodotto per le vie respiratorie - fluidita delle secrezioni
bronchiali e benessere di naso e gola)

4) Associazionhe no profit

{volontartate - assistenza e accoglienza migranti)

5) Azienda Impianti
(impianti idraulici, foto-voltaici, elettrici - edilizia residenziale)

Glossaric

tn lego o logetipo proviene dal greco logos - parole, discorso - rappresenta
la firma di un brand.

Il logotipe & un segno che appartiene alla categorla dei logogrammi che si
pud suddividere in:

* monogrammi: quando si utilizza un unico segno

* tipogrammi: quando si fa uso di caratteri appartenenti ad un font
precedentemente esistente

» logotipi: quando st utilizzano caratteri ideati appositamente.

Con il termine logotipo si intende la forma grafica che si d& al nome di
un'azienda o di un prodotto. La sua progettazione rientra quindi nef campo
della comunicazione visiva e costituisce un compito deficato: deve
caratterizzare visivamente un prodotto o servizio e ia relativa azienda che lo
produce come parte integrante defla sua immaglne coordinata. Un logo
deve passedere ur'immagine sufficientemente familiare per essere
riconosciuta con facilitd e nello stesso tempo nuova per poter essere
distinta e conservata a lungo nella memoria vistva, Dave [noltre essere
abbastanza semplice per poter essere lette in un attimo e ricco di
particolari e significati per risultare interessante. Deve rifiettere la propria
epoca ma non a tal punto da diventare datato prima che sia trascorso
almenc un decennio.Infine deve essere adeguato alie idee e alle attivity
che rappresenta. il logo & un simbolo iconico progettato per rappresentare
un‘azienda, un prodotto o un servizio formato da un'immagine acui &
associata una scritta. Un‘immagine dif per sé & ambigua perché non
possiede un rapporto univoce con it messaggio {significato) che intende
veicolare, La dimensione connotativa propria di qualsiasi messaggio &, nel
caso del messaggio iconico, ancora pis evidente del messaggio verbale.Per
questo motivo allimmagine & solitamente associato un testo, che
precisando la dimensione denotativa del messagglo consente una
ticezione meno ambigua del significato.

Tipolegie di logo
Comunemente si distinguono cinque tipologie:

logotipi basati sul nomae:la loro unicita & data dal particolare stile grafico
con cui sone composti: Fobiettivo & di trasmettere al consumatore un
messaggio chlare e diretto;

logotipi emblemi: il nome dell’azienda, nel suo stile tipogralico, & racchiuso
all'interno diuna forrna (cerchio, quadrato ecc.);

logotipi figurati; si tratta di una composizione in cui & it complesseo degl
elementl e non questi presi singolarmente che consente di riconoscere
Fazienda;

logotipl composti dalle lettere iniziali dell’azienda o da un acrenimo:
Una serle di nomi di azienda o di gruppf associati vengono raggruppati in
un unico elemento visive particolare e riconoscibile;

lagotipo calligrammatico: la parola o le parcle che fanno parte del nome
della marca/prodotto vengone plasmato fino a comporre una immagine
riconoscibiie ed evocativa dei vaior] che si desidera vengano associati alla
marca stessa,

Progettare un fogo

In fase di progettazicne devono entrare in gioco tutti i fattori importanti sui
quali si vuole fondare ldentita corporativa di unazienda:il nome, la
reputazione, i valori (vision e mission), le reazioni che si vogliono suscitare e
il significato globale del messaggio. Non si tratta semplicemente di
scegliere, seconde | propri gusti o interpretanda le tendenze del momento,
tra un carattere Arlal piuttosto che Courier ma di individuare con precisicne
gli oblettivi della comunicazione e i mezzi espressivi pilt adatti a
comunicarli.

{fonte:hitpi//www.semanticstone.net/glossarlofogotipo/)
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DI
(Punteggio massimo 20/100, tempo consigliate 3:30 ore)

Strumenti: — questo opuscolo istruzioni;
—foglio A2 di cartoncino uso mano;
- matita 2B.

{l candidato scelga un oggetto ESCLUSIVAMENTE fra guelli esposti nell’aula, ed esegua le ope-
razioni di seguito indicate.

a) Analisi formale: rendere graficamente "oggetto oppure descriverlo per iscritto.

b} Analisi tecnologica e funzionale: spiegare le ragioni dell'impiego dei materiali con cui &
stato costruito 'oggetto e porre questi in refazione con la sua forma e le sue funzioni.

¢) Analisi semantica: individuare, se esistono, i messaggi di cui I'oggetto si fa portatore.

d) Proposta di modifica: sulla base dei dati disponibili valutare attentamente I'oggetto e
pensare a modifiche che eventualmente potrehbero essere indotte dal parziale (o totale)
utilizzo di altri materiali o da un diverse modao di concepirne la funzione o le prestazioni.
Esprimere con grafia leggibile le conseguenti considerazioni nel riquadro sottostante.

N.B. E anche possibile, argomentando opportunamente, dichiarare che non si ritiene sen-
sato proporre modifiche dell’'oggetto prescelto.

Per lerisposte a, b, ¢, it candidato dovrd TRACCIARE LE IMMAGINI E COMPORRE GLI SCRITTI IN
MODO LEGGIBILE SU UN UNICO FOGLIO A2 DI CARTONCINO USO MANQ, PRESENTANDO IL
TUTTO SECONDO UN COERENTE PROGETTO COMPOSITIVO.

E consentito eseguire prove su comuni fogli A4, che sono forniti dalla Commissione e devono
essere allegati alf' elaborato.

SI RICORDA AL CANDIDATO CHE IL NOME O ALTRO SEGNO DI RICONOSCIMENTO TRACCIATO
SUGLI ELABORATI CAUSANO L'IMMEDIATA ESCLUSIONE DALL'ESAME,

Risposta al quesito d)

45




e} Motivazioni personali: I candidato descriva, in ordine di importanza, almenao tre dei moti-
vi che lo hanno indotto a presentare la domanda per entrare in una scuola di design e co-
municazione.

MOTIVO
N. 1

MOTIVO
N. 2

MOTIVO
N.3

MOTIVO
N. 4

MOTIVO
N.5
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